Utforlig checklista for utstéllare

a S&tt mal! Nar ni vet vad ni vill uppna blir resten av besluten mycket enklare.

o Gor malen sa specifika som mgjligt
o GOr malen matbara. Satt en siffra pa malsattningen

Exempel: Vi ska tréffa 5 st nya aterférséljare som ska se var demonstration.

Hur vet ni att ni natt era mal? Fundera ut hur ni ska utvardera ert méssdeltagande. Ta hjalp av
Fairlinks utvarderingsmodell sa blir utvérderingen gjord och ni far ett bra material till hjalp fér
framtida massor.

Vilket budskap vill ni férmedla? Fundera pa om ni ska ha ett skriftligt budskap under er
logga och hur ni ska férmedla ert budskap till era besdkare.

o Satt budskapet synligt. | dgonhdjd ar det manga manniskor som tacker budskapet. S&tt det
darfor garna hdégre upp.

o Ar det ett budskap som er malgrupp uppmérksammar och gérna agerar pa s att ni nar era
mal? Ar svaret "Ja" s& kor pa det budskapet!

Hur ska ni fa dit de ni vill tréffa? Planera hur ni bjuder in er malgrupp. Da maximerar ni
mojligheten att tréffa just de ni vill tréffa. Pabérja detta tva manader innan méssan.

o Ga tillbaka till malsattningarna, vilka vill ni tréffa? Ta reda pa adresser till just er malgrupp.

e Anvand olika kanaler. De ni verkligen vill ska komma far en riktig inbjudan via post som
sedan f6ljs upp via telefon. De som gérna far komma far ocksa en inbjudan via e-post.

e Paminn de ni bjudit in ca en vecka innan att ni kommer stélla ut.

Montern! Ga tillbaka till era mal och se hur ni ska kunna bygga en monter som hjélper er att
e na era mal.

o Vilka olika miljéer behdver ni fér att kunna ta hand om era besékare? Det kanske ar en bra
idé att ha en social avdelning dar ni kan ha kortare méten
samtidigt som ni dricker en kopp kaffe. Eller &r en “eye
catcher” nagot som skulle passa er? Pa sa satt ser er
malgrupp er pa langt hall. 3

o Bekvdma madbler innebér langre méten. Inga stolar :
signalerar kortare méten. Hur langa vill ni att era moten o RS
ska vara? [ el

e Anvand manga olika sinnen for att paverka olika delar av ‘
hjarnan. Ni kommer géra ett storre intryck om ni anvander
fler sinnesintryck.




Dags att tinka pa hur man lockar in manniskor i montern. Se till att ha en aktivitet som
hjélper er att na era mal. Det kan vara att demonstrera produkten/tjansten, bjuda pa nagot
atbart eller kanske en tavling. Viktigt att tédnka pa:

Tank er in i hur det &r att vara er malgrupp. Skulle de vilja delta i er aktivitet?
Hjalper den er att n& era mal? Ar svaret nej — skippa da den aktiviteten!

Vad kan ni lova era besdkare? Ska ni lova méten, telefonsamtal eller att skicka en broschyr.
Ha en plan fér hur ni ska félja upp era méten efter att méssan har sténgt.

Ha olika nivaer pa uppféljning. De riktigt “heta” kontakterna f6ljs upp med hjalp av ett
samtal dar ett mote bokas, medan de inte fullt sa intressanta far ett mail med ett tack for
besoket.

Tre veckor efter méssan bérjar besékarnas minne av méassan att minska....

0 Vad ska ni ha fér material i pressrummet?

Hur ska det sticka ut sa journalisterna skriver om just er?

Hur ska er monterpersonal kunna gdra ett bra jobb? Jo, planera in en kickoff dar ni gar
igenom era malsattningar, hur montern kan hjidlpa dem att géra ett bra jobb, hur
aktiviteterna fungerar, och att ni har planerat ett antal méjligheter fé6r dem att kunna félja
upp efter massan.

Ga forst igenom praktiska detaljer for att sedan beratta om era malsattningar.

Trana pa 6ppningsrepliker som inte ar: Vill du ha hjalp med nagot? For precis som du skulle
svarat kommer ocksa era besdkare att svara. Undvik “ja” och "nej”-fragor

Sist, men inte minst — beratta for personalen att ni kommer utvérdera massan, fér det som
mats blir gjort.

Stall alltid fragan om det ni planerar hjélper er att na era mal. Gér det inte det sa
skippa det — annars kostar det pengar, tid och koncentration hos er monterpersonal.

VILL DU VETA MER?

Fairlink hjalper dig som utstéllare med utbildning i hur man lyckas och utvardering fér att se hur
val ni har lyckats. Lds mer pa www.fairlink.se.

Vi satter virde pa massor och events



