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LEKLEDARE

Jag gillar tavlingar. Man far tanka till
lite och s& kan man ju vinna ett pris.
En tavling kan f& mig att stanna vid
en monter. Men vad hander sen? |
basta fall tar en uppmarksam monter-
personal kontakt med mig. | varsta
fall gémmer sig personalen bakom
tavlingen och ser narmast lattade ut
nar jag lagger mitt papper i svars-
ladan och gar darifran.

For att en tavling verkligen ska vara
ett hjalpmedel i din monter, sa maste
du och all monterpersonal veta vad
tavlingen ska tjana for syfte. Att locka
in besdkare i montern? Att lara beso-
karna mer om foretaget? Att pa ett
trevligt satt aktivera de "ointres-
santa” besdkarna som du inte vill
ldgga ner mer tid pd? Tank pa att
karnan i massdeltagandet ar person-
lig kontakt — hur ska tavlingen hjalpa
dig till det?

Se till att tavlingen har nagon kopp-
ling till din produkt och att de lockar
ratt besokare till din monter. Ett van-
ligt fel &r att tavlingen tar sa stor
plats i montern, eller att tavlingen
lockar fér mycket folk, att man inte
ser vad foretaget egentligen mark-
nadsfor.

Till sist. Infor ett massdeltagande
maste man lara sig att trada in i nya
roller som kanske aldrig annars ar
aktuella. Om du har en tavling i
montern blir du lekledare. Ha roligt
sjalv och se till att besdkarna har det
roligt. Du bestammer reglerna.

/ Asa Dahlqvist,

Generalsekreterare
for Fairlink

FAIR

DE SENASTE NYHETERNA OCH
TRENDERNA | MASSBRANSCHEN.

5 fragor till

Madeleine af Ugglas,

Operax.

Aktuell: Ansvarig for
Operax mass-
deltagande pa
Networks Telecom.

Arbetar som: marknadskoordinator pa
det svenska mjukvaruféretaget Operax.
Tidigare ansvarig fér Manpowers mass-
deltagande. | oktober deltar Operax pa
Telecom World i Geneve.

Vad hade ni for mal med att stalla ut

pa Networks Telecom?

Vi hade tre typer av mal: 1. Lansera var
nya produkt. 2. Lansera foretaget pa
den svenska marknaden. 3. Fa in nya
leads.

Vad var tanken med er monter?
Var produkt ar svar att visa upp i sig
sjalv, s vi ville visa nyttan med den.
Vara samarbetspartner fick visa sina
produkter dar var mjukvara ingar. Det
var viktigt for oss i montern att forklara
Operax del i det hela.

Hade ni aktiviter utanfér montern?
Vi anordnade ett frukostseminarium
dar vi bjod in potentiella partner och
kunder.

Hur foljde ni upp ert massdeltagande?
Vi sammanstaller alla kontaktkort och
fordelar arbetet mellan oss. Vi foljer
upp samtliga kontakter senast tva
veckor efter méssan.

Ditt basta tips till en oerfaren utstal-
lare?

Borja i god tid. Boka moten i forvag
med viktiga kunder. Ga en utbildning

for utstallare och massansvariga.

Las mer om Operax massdeltagande under

utbildningssidorna p& www.fairlink.se »
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Fair Focus ar ett nyhetsbrev fran Fairlink AB.

Fairlink &r en intresseorganisation fér méass-
arrangorer i Norden, med syfte att 6ka kunskapen
om och intresset for massor. Bakom Fairlink star
Nordens ledande méssarrangorer.

Fair Focus utkommer med 10 nr/ar

ADRESS: Fairlink AB, Science Park,

Gjuterigatan 9, 553 18 J6nkoping, Sweden. Telefon:
+46 36 715356.

E-post: info@fairlink.se.
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TAVLING PA FAIRLINK.SE
Har du kollegor som inte prenume-
rerar pa Fair Focus? Skicka ett mail
till sofia@fairlink.se med namn och
e-postadress till kollegor som du vet
vill prenumerera, sa kan ni bada
vinna en kaffemugg!
Nya kaffemuggar lottas ut bland
varvare och nya prenumeranter

varje dag under tva veckor!!
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NYHETER

FAIRLINK BEVAKAR KONTINUERLIGT INTERNATIONELLA NYHETSBREYV,
TIDNINGAR, DISKUSSIONSSAJTER ETC SOM BEHANDLAR MASSOR OCH
MASSMEDIET. HAR AR ETT AXPLOCK AV AKTUELLA NYHETER.

NY UNDERSOKNING FRAN TYSKLAND

En ny undersdékning fran den tyska méassbranschorganisationen AUMA visar att
nastan halften (43%) av alla personer med ink&psansvar anvander massor som ett

viktigt informationsstalle.

De viktigaste faktorerna for att bestka en viss utstallare ar enligt undersdkningen
> Existerande affarsrelation (42%).

> Skriven inbjudan fran utstallaren (24%).

> | forvag skickad produktinformation (16%)

> Telefonkontakt (14%).

Undersokningen visar ocksa att hélften av besdkarnas tid ar i forvag planerad,
vilket innebdar att de aven har tid ver for att gora spontanbesok hos andra utstal-
lare. Detta ger en tydlig signal till utstéllare att anstranga sig for att fa besokarna

att gora spontanbesok i just deras monter.
IAEM KONTOR | BRYSSEL

IAEM (International Association for Exhibition Management) har tillsammans med
AGS (Association Global Services) 6ppnat ett kontor i Bryssel. ” Det har initiativet
etablerar IAEM:s narvaro i Europa och starker medlemsbasen samtidigt som vi kan
erbjuda IAEM:s utbildningsprogram till fler yrkesverksamma inom mass-
branschen”, sdger IAEM:s VD Steven Hacker.

BRITTISKA MASSBRANSCHEN TILLVAXT 2004

Det verkar vara svart att avgora hur den brittiska méssbranschen mar just nu. En-
ligt den engelska massbranschorganisationen AEO gar det mycket bra for vissa
massor, sarskilt for konsumentmassor, medan andra har det svarare. Antalet salda
kvadratmeter har inte minskat under 2003 och under 2004 ser man fram emot

att aterigen fa tillvéxt i massindustrin.

FAIRLINKS UPPSATSTAVLING AVGJORD

Tva uppsatser delar pa Fairlinks uppsatspris fér 2002/2003. Enligt juryn ar det
"tvd ambitidsa och valskrivna uppsatser som bada har en generell tillampbarhet
trots att de bygger pa studier av specifika fall”. Bada uppsatserna &r skrivna vid
Goteborgs Universitet. Bok & Bibliotek — en studlie av méssans roll pa det kultu-
rella faltet utifrdn arrangérer och utstéllare, ar forfattad av Johanna Adamsson
och Lisa Virhammar pa institutionen for journalistik och kommunikation. De delar
priset med Anna Petersson, Linda Christiansson och Emma Tropp pa Handelshog-
skolan som skrivit Extranat som hjélp fér att utveckla ett féretags kundrelationer

En unders6kning om hur Svenska Médssans utstdllare upplever Utstéllarservice

Online. Mer information om uppsatserna finns pa www.fairlink.se.

UTSTALLARE BOR VARA
VAKSAMMA MOT
FAIRGUIDE

Skriv inte pa nagot kontrakt
fran det oOsterrikiska féretaget
FairGuide utan att lasa ige-
nom det ordentligt. Det upp-
manar samstdammigt skandi-
naviska Fairlink, tyska AUMA
och brittiska AEO. Manga

utstallare kanner sig lurade av

féretaget som anvander lag-

liga men bedragliga metoder
foér att fa utstallare att skriva
under ett trearskontrakt pa
totalt 30 000 kr.

DAGENS
MASSENTLIGHETER

Ser du massan som ditt
viktigaste verktyg och
konkurrensmedel? Gor det till
rutin att ga in pa
www.fairlink.se for dagens
massnyheter. Da haller du dig
standigt uppdaterad om stort
och smatt i branschen. Sidan

uppdateras dagligen.
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AKTUELLA MASSOR

Hosten har satt igdng med full kraft, och bjuder an sa lange pa manga vackra, November bjuder pa dessa

soliga dagar. Vore det inte for att det finns s& manga intressanta méssor att spannande massor. Andringar kan
ske, ga in pa arrangérens hemsida
for att kontrollera datum innan du
bokar in ett besok!

ELMIA SUBCONTRACTOR FIRAR 2003-11-04

| ar ar det jubileum for Elmia Subcontractor, underleverantdrsmassan i Jonkoping. Corebiz
Stockholmsmassan

besdka hade man sakert kunnat vara ute dagen lang, inte sant?!

Det ar 20:e gangen som massan anordnas. For att fira anordnas en mangd

kringaktiviteter férutom sjalva massan. Varje kvall ska aktiviteter ordnas for att LU0
Elmia Garden

uppmarksamma jubileet, och for att ge ett mervarde till utstallare och besokare. Elmia, Jonkdping
2003-11-04

Elmia Subcontractor ar en massa med fokus pa att vara renodlad. Har samlas ProSecurity

utstallare fr&n 25 lander fér att mdta branschen, och visa upp sina produkter eller ~ Svenska Massan, Goteborg

mojligheter. 2003-11-05
Scandinavian Sail- & Motorboat
DET GODA KOKET show )
Stockholmsmassan
En annan massa som jubilerar, visserligen inte fér 20:e gdngen men vl den 5:e,
. .. . u . u u 2003-11-07
ar Det Goda Koket pa Stockholmsmassan. Massan gastas av flera kanda kockar, Det goda keket
bl.a Tina Nordstrém och Alexandra Zazzi. Stockholmsmaéssan
2003-11-07
Samtidigt som Det Goda Koket gar tre andra massor av stapeln pa Stockholms- Kuriosamdssan

. . ) Stockholmsmassan
massan: Scandinavian Sail- & Motorboat Show, Hem 2003 och Kuriosaméassan.

Batmassan utlovar spannande nyheter, minst var 4:e bat som visas ska vara en a2?n32101027

nyhet! Stockholmsmaéssan
2003-11-11

Hem 2003 utlovar massor med inspiration och mgjlighet till shopping dessutom, Elmia Subcontractor

. . . . . Elmia, JOnkopi
och pa Kuriosamassan kommer Ernst Kirchsteiger att leta julklappstips bland alla L SFETERING

tankbara utstallare. 2003-11-11
Kunskap & Framtid
Svenska Massan, Goteborg

2003-11-11
Svensk Juriststamma 2003
Stockholmsmassan

2003-11-18
Scanautomatic med IM-Automation
Svenska Massan, Goteborg

2003-11-19
Nolia Efter Nian, Sundsvall
Nolia, Sundsvall

2003-11-20
IVAN
Stockholmsmassan

2003-11-20

Pa www.fairlink.se kan du ldsa mer om dessa och manga fler SACOs Studentmassa
Stockholmsmassan

madssor. Méssor fran alla delar av vérlden.

2003-11-26
BioTech Forum
Stockholmsmaéssan

2003-11-26
med.xpo 2003

Stockholmsmassan
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MASSKUNSKAP

Att stalla ut pa en massa handlar om valdigt manga saker. Har i Fair Focus
masskunskap kommer du i fortsattningen att fa ta del av tips fran olika omraden
som dr viktiga att tdnka pa infor en massa. Omradena dr desamma fran gang till

gang, men tipsen ar nya.

MAL OCH STRATEGI

En strategi infér en massa ar valdigt viktigt. Vet man inte vad man vill fran bérjan
kan man inte ta reda pa vad man fatt ut av massan nar den &r over. Det galler att
veta vad man ska fokusera p& under massan, och varfér man egentligen ar dar. Ar
det for att salja? Eller ar det kanske for att géra branschen uppmarksammad pa
ett nytt varumarke?

Exempel pa vanliga strategier for en massa:
» Sélja

» Varumarkesbyggande

» Kundrelationer

» Marknadsundersdkning

» Publicitet

MONTERN

Montern ska spegla strategin fér massdeltagandet. Ar ni dér for att sélja - belys
produkten, ar ni dar for att bygga eller starka ett varumarke, se da till att varumar-
ket lyfts fram ordentligt. Férvantar ni er att f& manga moéten med langre samtal

under massan ska montern ge utrymme for det.
Vill du inte vanta till nasta
BJUDA IN nummer for att ta del av

_ . mer masskunskap?
En inbjudan som kraver en motprestaton av besdkaren brukar bade vara effektivt

och populart. Att skicka med nagot i inbjudan som kompletteras nar besokaren P& Fairlinks hemsida,
fairlink.se kan du ta del av

kommer till din monter lockar de flesta. Tank bara pa att det som anvands som véra utbildningssidor. Dir

lockbete ska ha ndgon anknytning till ert féretag, pa ett eller annat satt, sa att det finns mycket information
paminner besdkaren om just er! och en hel del tips att lasa
och ta till sig!

MONTERAGERANDE
Nyckeln till att lyckas pa en massa ar att ha en saker och engagerad monter-
personal. Vi kommer att ge exempel pa de vanligaste felen som gors i montern i

de narmaste numren av Fair Focus.

FEL: Monterpersonalen talar illa om konkurrenterna.
Att klanka ner pa féretaget i montern intill far inte ditt féretag att se battre ut. Ar

ni battre kommer det att mérkas i alla fall!
FOREBYGGA FEL: Se till att monterpersonalen &r fulla av positiva argument kring

det egna foretaget. Har man mycket gott att séga om sitt eget finns det varken tid

eller anledning att tala om konkurrenternas negativa sidor.
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masskunskap fortsattning...

AKTIVITETER | MONTERN

Nar du ska ha aktiviteter i montern - se till att utga fran malsattningen.

Tank pa att inte ha samma aktivitet som de hade i montern bredvid férra aret -
forsok sticka ut!

Testa garna din aktivitet pa kollegor pa foretaget eller andra i férvag for att se om
det faller val ut!

UPPFOLINING

Det viktigaste steget i uppfoljningen av en mdssa ar att planera sin uppféljning
FORE man aker p& mdassa. Det &r lattare att jobba efter malsattningen under en
massa om man vet hur uppfoljningen kommer att ga tillvaga, och vem som
kommer att ha hand om den. Fundera 6ver om det ar samma personer som statt i
montern som ska folja upp. De kanske har fullbelamrade skrivbord nér de

kommer tillbaka fran méassan?

UTVARDERING
En massa kostar alltid pengar, mycket eller lite. For att kunna uppvisa att den
kostnaden ger resultat ar det viktigt att utvardera. Genom att stalla tva fragor kan

man snabbt se vad man fatt ut av massan:
» Vad gav massan for resultat?

» Varfor gick det som det gick?

Tar man reda pa detta har man en bra grund att sta pa for att rattfardiga nasta
massdeltagande, och dessutom vet man vad som var bra och vad man ska andra

pa till ndsta gang!

Kostnaden for ett mass-
deltagande kan rattfardigas
genom en vinst. En vinst kan
inte uppvisas om man inte
utvarderar sitt massdeltagande!
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LITTERATUR

PRAKTISK HANDBOK
Det finns tvd meningar med féretagande och affarer: Att skapa kunder och att

behalla kunder. En massa ska underhalla bada dessa aspekter.

Boken How to design a “wow!” trade show booth without spending a fortune
menar att pa en massa har man ett fatal sekunder pa sig att fdnga en bestkares
uppmarksamhet, och basta sattet ar genom en val genomtdnkt och designad
monter. Sjalva syftet med marknadsféring, daribland massdeltagande &r att
"6vertyga potentiella kunder till handling eller beslut”.

For att nad basta resultat raknar Miller upp ett antal saker man bor téanka pa:

DIn monter ska ATTRAHERA forbipasserande bestkare, den maste berdtta VEM
du ar och VAD du gor, ge dem en ANLEDNING att ge av sin dyrbara tid till dig, allt
som allt ska din monter OVERTYGA dem att stanna och prata med dig.

Boken ger, férutom tips pa hur man SKA ténka och géra, ocksa talande exempel

pa vanliga misstag och felaktiga tankesatt. En vanlig falla att hamna i ar att tanka
"jag ocksa”, viket innebar att man ar radd for att sticka ut. Sarskilt bland mindre
utstallare ar det vanligt att man kikar pa varandra for att fa idéer till sin monter.

Tidsram, budget och design efter malsattning ar alla viktiga aspekter pa monter-
design som tas upp av Miller. Man kan sdja att boken ar mer som en djupgdende
handbok i tankesatt gallande monterdesign. Allt &r mycket patagligt och latt att

ta till sig. For den ovane massdeltagaren ar det en bra grund att ha med sig i

tankarna innan man bdrjar jobba pa sitt monterdeltagande.

INSPIRATION

OOO

NYHETSVARDE

OO

LATTLAST

OO0

(Max betyg ar 5 fairlinkhuvud)

RECENSERAT Betyg:

Inspiration Nyhetsvarde Lattlast

DESIGNING EXHIBITIONS
Velarde, Giles (2001)

EXHIBITIONS AND TRADE SHOWS
Jurisevic, S. lvan (2002)

Recensionerna finns att lasa pa fairlink.se, under utbildning

How to design a "wow!” trade
show booth without spending a
fortune (2002), Miller, Steve,
HiKelly Produktions Inc, USA

Finns att ldna pa Massdok,
www.hj.se/bibl/md

LANA LITTERATUR -
MASSDOK

Varldens storsta samling av mass-
litteratur finns pa massbiblioteket -
MassDok, ett samarbete mellan
Hogskolebiblioteket i Jonkdping och
Fairlink. Via www.fairlink.se kan du

soka bland eller lana av litteraturen.

KONTAKTPERSON:
malin.nilsson@bibl.hj.se
Tel: 036-15 62 33
Fax:036-10 03 59

KOP LITTERATUR-
FAIRLINK SHOP

Fairlink Shop ar Nordens forsta breda
webb-butik for masslitteratur och
massrelaterade produkter.

Nu finns vi tillgdngliga 24 timmar
om dygnet

Fairlink Shop hittar du pa

www.fairlink.se
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BRANSCHREGISTER/ANNONSER

Pa www.fairlink.se finns ett branschregister med aktorer verksamma inom branschen. Som féretagare i branschen, kan du

registrera ditt féretag och pa sa satt na ut till en stor mangd eventuella kunder och samarbetspartners inom méassbranschen. Du

fyller sjélv i informationen on-line. Att sta med i registret kostar 2000 kr exkl moms per kalenderar. Fakturering sker da uppgif-

terna godkants av fairlink.se. Férutom att du ar sékbar pa www.fairlink.se finns aven dina uppgifter med i Fair Focus.

Ateljé Lundkvist

tel. 08 - 642 55 14, STOCKHOLM

Vi designar och bygger montrar. Vi printar ut vepor, affischer
och banderoller. Aven mobils exposystem, rollups etc. Vi hjélper
dig med layout och design till dina trycksaker.
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial

Bella Center A/S

tel. +45-32-528811, Copenhagen

Maéss- och konferensarrangér. Medlem i Fairlink.
Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Dohrns Reklamateljé AB

tel. 08-744 41 20, Stockholm

Monterbyggare

Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

e.e. Foretagsresurs AB

tel. 019 31 22 01, OREBRO

e.e. Foretagsresurs AB Elisabet Eriksson och Peter Ahl. 10
medarbetare. Vi genomfér utbildningar. Vi producerar arbets-
material och bocker. Vi arbetar med konsultuppdrag.
Intresseomraden: Marknadsforingstidningar, bocker, litteratur

e2 exhibitions & events ab

tel. 031-40 05 05, Kungsbacka

e2 arbetar fran idé och design till produktion och byggnation av
montrar fér mdssor och evenemang. e2 arbetar i ett brett
natverk av specialiserade underleverantorer. Vdlkommen att
kontakta oss!

Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

Eckerud Scandinavian Group AB

tel. 013-358000, Linkdping

Eckerud erbjuder motesplatser till foretag och organisationer
som en del i den strategiska kommunikationen. In-house bestar
av design, atelje, snickeri, lager och on-site.

Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Innehall i montern, Monterbyggare, Montermaterial

Elmia AB

tel. 036-152000, Jonkoping

Méssarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangdérer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Event & ExpoMarketing

tel. 0155-21 98 15, Nykoping

Facktidning for massor, events och utstallningar. Utkommer sex
ganger per ar i en upplaga av 7000 exemplar. Utgivare av "Den
Stora Boken om event- och expomarketing”. En forteckning
Over branschens aktérer som utkommer en gang per ar.
Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Marknadsférings-
tidningar, bocker, litteratur

Expoline AB

tel. 042 - 15 80 85, Helsingborg

Expoline designar, producerar och bygger massmontrar i
Sverige och utomlands. Uthyrning av montersystem och
monterinredning. Text- och bildproduktion. Bestk oss gédrna pa
www.expoline.se

Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

Expoma Reklam i Boras AB

tel. 033 - 10 48 20, Boras

Med 35 ars erfarenhet av massmontrar och events hjalper vi
dig att exponera ditt foretag. Idé, design och produktion samt
byggnation, demontering och transport ingdr i var service. | var
ateljé producerar vi dven text & bild och béarbara displaysystem.
Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

Factory Nacka Strand

tel. 08-601 22 00, Nacka Strand

Nacka Strand Mass & KonferensCenter har bytt namn till
Factory Nacka Strand.Med r&tterna i en automobilfabrik fran
artonhundratalet &r vi idag en idéfabrik for event, konferenser
och massor.

Intresseomraden: Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Fairlink AB

tel. 036-71 53 56, Jonkdping

Fairlink AB &gs av nordens ledande massarrangorer. Organisa-
tionens uppgift ar att 6ka kunskapen om och intresset for
massmediet. Detta genom att t.ex. stimulera forskning och
utbildning.

Intresseomraden: Marknadsféringstidningar, bocker, litteratur,
Ovrigt

Fanfartrumpetare

tel. 08 - 25 41 77, GRODINGE

Trumpetfanfarer for en hogtidlig invigning av en massa, eller
andra tillfdllen av stor betydelse under en massa. Kan aven
ordna fler trumpetare for okad hogtidlighet.
Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Innehall i montern,
Monterpersonal

Genvagen AB, Christer Svensson

tel. 08-300770, Stockholm

Masskonsult och totalentreprenér inom omradet expomarke-
ting (massor,utstallningar, displayer etc.). Fran radgivning och
design till uppfoljning efter genomfort projekt.
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

Graphite Media Produktion
tel. 0733-141714, Vaggeryd
Rorliga och interaktiva budskap for din monter! Presentera ditt
foretag pa en interaktiv touchscreen, i ett bildspel eller en
frasch méssvideo. Dela ut ditt CD-visitkort laddat med en
interaktiv presentation, en film, eller en
produktkatalog.

Intresseomraden: Innehall i montern, Monterm
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branschregister/annonser fortsattning...

Gruppresor AB

tel. 0555-13015, Grums

Ordnar bussresor till bl.a. CeBIT i Hannover.
Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

Hoglund Reklam AB

tel. 08 - 442 42 88, Stockholm

Totalentreprendr massor och utstallningar. Specialister pa unika
helhetsldsningar som lyfter ditt féretags profil och forstarker
ditt budskap. Idé & design, projektledning, produktion och
uppfoljning. Se exempel pa www.hoglund.se!

Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Innehdll i montern, Monterbyggare

IDE bild Reklambyr& AB

tel. 0220 123 00, HALLSTAHAMMAR

Vér Erfarenhet - Din Méjlighet. UTSTALLNINGAR
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Innehdll i montern, Monterbyggare,

Montermaterial

Infopool

tel. 08-545 510 80, Stockholm

Infopool hjdlper sina kunder med informatérer och
presentatorer till olika typer av kampanjer, turnéer, events,
massor och bolagsstammor.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetslésningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern,

Monterpersonal Int.

Handelshogskolan i Jkpg

tel. 036-157510, Jonkdping

Internationella Handelshogskolan i Jonkoping (IHH) erbjuder
utbildningsprogram for ca 1.500 studenter. Fran IHH leds
forskningsprogrammet om framtidens motesplatser, i samar-
bete med Fairlink AB.

Intresseomraden: Marknadsféringstidningar, bocker, litteratur,
Monterpersonal

Jonkopings hotellbokning

tel. 036-107171, Jonkdping

Vi &ar experter pa Jonkoping med omnejd och star garna till
tjanst med allt fran hotellbokning till turist- och kommun-
information. Vi har ett nara samarbete med ett 40-tal hotell i
trakten.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

LaktarProffs AB

tel. 060 - 58 03 22, Sundsvall

Vi ar ett uthyrningsféretag med talt fran 9 m2 till 3500 m2.
Laktare, mobler, staket, inredningar och allt annat till massor. Vi
har skétt manga stora och sma massor

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetsldsningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern, Monterbyggare, Monter-
material, Monterpersonal

Luled Mass & Kongress AB

tel. 0920-29 49 51, Luled

Komplett arrangdr av méssor och konferenser med egna hallar
pa totalt 15.000 kvm

Intresseomraden: Arrangorer/Hallagare/Konferenslokaler, Bo,
Resa, Ata, Gora, Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Innehall i montern, Monterpersonal

MARK BRIC DISPLAY SVERIGE

tel. +46(0) 227- 29290, Kungsor

Varumaérke: Flexiframe méassmontersystem, BannerUp
rullbildkassetter, Snap-UP POP-UP védggar, ZIP portabla
broschyrhallare. Ett fullsortiment av produkter for massor,
events, kundtraffar mm. Svensk tillverkning. Export till 70
lander.

Intresseomraden: Montermaterial

Massbiblioteket - MassDok

tel. +46-36-157730, Jonkdping

Europas mest heltackande maéssbibliotek finns pa hogskole-
biblioteket i Jonkoping. Ett samarbete mellan Hogskole-
biblioteket och Fairlink AB. Over 500 titlar finns fér kostnadsfri
utldning.

Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Marknadsférings-
tidningar, bocker, litteratur, Monterpersonal

MEMU Svensk massbemanning AB

tel. 036/10 00 19, Jonkoping

Vi tillhandahaller personal till massarrangérer och dess utstal-
lare. Det kan vara arbetsuppgifter som att registrera bestkare,
dela ut séljmaterial, ta hand om kunder, servera forfriskningar,
spraktolkning och andra praktiska saker.

Intresseomraden: Monterpersonal

Messetjeneste AS /L-A Persson

tel. 0550-38650, Kristinehamn

Med mer &n 20 ar i branchen har det norska foretaget
Messetjeneste AS, nu fatt en Svensk representant.(L-A Persson
Konsult) Messetjeneste har ensamrattigheter pa monterbygg-
systemet MODUL samt golvsystemet EXHIBOX.

Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

NESSIM FAIR SUPPORT AB

tel. 031-187040, Goteborg

Nessim levererar MATTOR till massor och utstallningar i Sverige
och férmedlar dven arbeten pa vissa massor i Europa. Vara
kunder &r svenska massor och monterbyggare. Vi finns med
lager och personal i Goteborg, Stockholm och Jonkdping.
Intresseomraden: Montermaterial

Netmove Travel Smarter

tel. 031-742 55 80, Goteborg

Netmove erbjuder Nordens storsta samling av erbjudanden pa
hotell, restaurang, transport, shopping, ndje och traning.
Dessutom sparar du in dina resekostnader bade for dig sjalv och
ditt foretag. Prova GRATIS medlemskap i 100 dagar!
Intresseomrdden: Bo, Resa, Ata, Gora

Nolia AB

tel. 090-163400, Umea

Méssarrangor. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangdérer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Nordiska Undersékningsgruppen

tel. 036-34 62 30, Jonkoping

Sedan 1986 hjalper vi utstallare att utvardera sina méassdelta-
ganden och arrangérer att utvardera och utveckla sina méassor.
Intresseomraden: Efter massan, Monterpersonal

Nyman & Schultz Méssresor

tel. 08-4292300, Stockholm

Vi erbjuder attraktiva resepaket med centralt beldgna hotell,
bra flygforbindelser, méssentré och férsékringar till ett stort
antal massor varje ar. Saknas den mdssa du &r intresserad av
skraddarsyr vi paket fran fem personer.

Intresseomraden: Bo, Resa, Ata, Gora
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branschregister/annonser fortsattning...

Octanorm Nordic AB

tel. 08 - 621 65 00, Spanga

Octanorm Nordic AB &r Nordens ledande leverantor av
utstalinings och inrednings material samt portabla displayer.
Octanorm Nordic AB har ett val utvecklat aterforséljar nat i ca
120 lander.

Intresseomraden: Montermaterial

PEN Exhibits AB

tel. 036 - 71 30 00, Jonkoping

Totalentreprendr av massor/utstaliningar

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetslésningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern, Monterbyggare, Monter-
material, Monterpersonal

Sandberg Expo AB

tel. 0175-73289, Rimbo

Kontakta oss fér: Monterdesign, Monterbyggnationer, Portabla
skarmar, Roadshows och Permanenta utstéllningar
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial

Schmidt Exhibitions

tel. 08-6523710, Stockholm

Totalentreprendrer massor och utstéllningar.
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare,Montermaterial

Stand by AB

tel. 08-98 21 00, Sundbyberg

Totalentreprendrer, massor och utstéllningar.
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Montermaterial

Stockholmsmassan

tel. 08-7494100, Stockholm

Massarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Sture Reklam AB

tel. 08-654 03 95, Stockholm

Vi skapar lyckad marknadskommunikation at vara uppdragsgi-
vare genom kreativa och spannande projektldsningar i
samband med massor, events, utstdllningar, aktiviteter,
evenemang och visuell kommunikation. Besok oss pa
www.sture.se

Intresseomraden: Bo, Resa, Ata, Géra, Helhetslésningar for ditt
massdeltagande, Innehdll i montern, Monterbyggare, Monter-
material

Sv Reklamateljéers Forbund

tel. 08-81 85 00, Stockholm

Sveriges Reklanmateljeers Forbund, SRF, &r en branschorganisa-
tion for foretag som verkar inom utstélinings- och monter-
produktion

Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial

Svensk Idé Expo AB

tel. 08-442 17 90, Stockholm

Totalentreprendr, massor och utstéllningar. Medlem i SRF.
Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Montermaterial

Svenska Massan

tel. 031-7088000, Goteborg

Massarrangor. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Svenska Massan Reseservice

tel. 031-7737720, Goteborg

Svenska Massans Reseservice erbjuder dig skraddarsydda rese-
och hotellpaket infor ditt massbesok.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

Svenska Masskonsult AB

tel. 063-12 99 90, OSTERSUND

Nyckelfardiga fack- och specialméssor. En av Sveriges ledande
massleverantorer, ARE Tel:0647-52300, OSTERSUND Tel: 063-
129990 Fax: 063-105760, SALA Tel: 0224-86300 Fax: 0224-
86390, INFRACITY Tel: 08-51734419

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Helhetslosningar for ditt massdeltagande, Montermaterial,
Ovrigt

Travel Service AB

tel. 031-13 43 00, Géteborg

Travel Service ar en fullservice resebyrd som kostnadsfritt
hjélper till med bokningar av Hotell, Flyg och kringaktiviteter i
samband med alla stérre massor i Sverige och utomlands.
Intresseomraden: Arrangérer/Hallagare/Konferenslokaler, Bo,
Resa, Ata, Géra

Trivselresor AB, Massresor

tel. 08-7209520, Stockholm
Resebyra

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

VanerMedia AB

tel. 054-185420, Karlstad

Vi tillhandahaller full service fran ide till fardig monter pa plats i
hela varlden. Vi ar arrangerar dven egna massor dar vi da ar
totalentreprendr.

Intresseomraden: Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Helhetslosningar for ditt massdeltagande, Monterbyggare,
Montermaterial

Viskastrandgymnasiet i Boras

tel. 033-353100, Boras

Vi har varje ar utbildning av elever som arbetar med EXPO. De
startar UF-foretag och kan ta fram Er utstélining fran idé till
fardig produktion

Intresseomraden: Helhetsldsningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

World Trade Center Stockholm

tel. 08-700 45 00, Stockholm

World Trade Center &r en internationell motesplats mitt i
Stockholm city med alla tdnkbara kommunikationer i huset. Vi
har utstalinings-, konferenslokaler och festvaningar bade for
stora happenings och exklusiva moten.

Intresseomraden: Arrangérer/Hallagare/Konferenslokaler, Bo,
Resa, Ata, Gora
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