X FAIR

DE SENASTE NYHETERNA OCH
TRENDERNA | MASSBRANSCHEN.

HOSTENS HJALTAR

MASSKOMMUNIKATION BLIR BARA ENKLARE OCH BILLIGARE. E-POST
KAN NASTAN BARA OVERTRAFFAS AV TELEPATI | KOSTNADSNIVA. ATT
FA TILL BRA PERSONLIGA MOTEN BLIR DAREMOT BARA SVARARE,
DYRARE, MEN OCKSA VIKTIGARE. IDAG AR DE FLESTA FORETAG OVER-
ENS OM ATT DET PERSONLIGA MOTET KOMMER ATT BLI ALLT VIKTI-
GARE BADE | DET LANG- OCH KORTSIKTIGA ARBETET.

Négra av de allra viktigaste personerna for varje foretag ar darfor alla ni tusentals perso-
ner som arbetar som méssansvariga och ansvarar for vilken strategi ert foretag skall ha
nar det galler massor. Vilka massor skall ni stélla ut pa? Hur skall era budgetar fordelas?

Hur skall ni agera sa att just ert féretag hamnar i centrum?

| takt med att konkurrensen om kundernas tid okar sa blir ditt arbete alltsvarare - men
med 6kade krav kommer ocksa okad status. | t.ex. USA &r idag den massansvarige en av
foretagens absoluta nyckelpersoner och vi ser dven har i Norden hur statusen okar. Sa
du som &r massansvarig - stall krav pa ditt foretag s& att du internt far de forutsatt-
ningar som kravs for att gora ett riktigt bra jobb, d.v.s. fa ditt foretag bli en av hostens
vinnare pa massgolven. Genom att kontinuerligt mata massresultat har du stora maojlig-
heter att bli hostens hjalte hos ditt foretag, dvs den som far fart pa hjulen. Som ytterliga
stottning s& hoppas jag att du anvander dig av fairlink.se for att fa fram material som
kan hjélpa dig i ditt arbete.

Valkommen och lycka till i host

Mikael
Mikael Jansson/VD NU-gruppen
mikael.jansson@nugruppen.se
www.nugruppen.se
VARNING

Den osterrikiska internet-portalen
fairguide.com samarbetar inte med
massarrangérerna. Kontrollera alltid med
arrangéren om du ar osaker pa vilka

féretag de har samarbete med.

Nr 2, Augusti 2003

Fair Focus &r ett samarbetesprojekt mellan
Fairlink AB och NU-gruppen.

Fairlink &r en intresseorganisation for
massarrangérer i Norden, med syfte att 6ka
kunskapen om och intresset fér massor. Bakom
Fairlink stér Nordens ledande massarrangorer.
NU-gruppen &r ett undersokningsforetag som
sedan 1986 hjalper arrangorer och utstallare med
utvarderingar.
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TAVLING PA FAIRLINK.SE

Ar du en flitig anvéndare av
fairlink.se? Det kan I6na sig. Fran
1/9 till 12/9 kommer meningen

“Jag ar en massguru” och dagens
|6senord att finnas pa fairlinks
férstasida dagligen under en
begransad tid. Forst att maila in
dagens l6senord till sofia@fairlink.se

beloénas med en kaffemugg!
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NYHETER

FAIRLINK BEVAKAR KONTINUERLIGT INTERNATIONELLA NYHETSBREYV,
TIDNINGAR, DISKUSSIONSSAJTER ETC SOM BEHANDLAR MASSOR OCH
MASSMEDIET. HAR AR ETT AXPLOCK AV AKTUELLA NYHETER.

Efter ett litet sommaruppehall startade masshosten traditionsenligt redan i bérjan av
augusti med publikméassan Stora Nolia i Umea. Ett 60-tal massor kommer de svenska
massarrangorerna att kunna bjuda pd under hosten 2003. De flesta av Fairlinks medlem-
mars massor ar kontrollerade enligt Scandinavian Fair Control (SFC). Det innebér att
statistiken Gver antal bestkare och utstdllare samt utstallningsytans storlek kontrolleras
enligt bestamda regler. | 6ver 30 ar har det funnits europeiskt samarbete kring

massornas statistikkontroll. Nu borjar kontrollerad statistik fa allt storre vikt dven i USA.

MASSKONTROLL | USA

IDG World Expo, som bland annat arrangerar IT-méassor éver hela varlden, ska bdrja kon-
trollera besokar- och utstallarstatistiken genom en tredje part. Den forsta mdssan att
kontrolleras blir Mac World Conference & Expo i januari 2004. “Véra kunder forvantar
sig att kunna mata avkastningen pa sina investeringar pa de massor som de staller ut pa.
Vi kan hjalpa dem genom att tillhandahalla kontrollerad statistik 6ver antalet utstallare

pa vara massor”, sager David Korse, VD foér IDG World Expo.

TERROR OCH SARS INTE LIKA HOTFULLT

I USA ser man med tillférsikt pd den kommande méass-sasongen. SARS-hotet har minskat
och terrorskracken ar inte lika stor som tidigare. Trots samre tider fér den amerikanska
massbranschen, satsar man stort pa en kampanj riktad mot utstallare och potentiella
utstéllare. Kampanjen drivs av Center for Exhibition Industry Research (CEIR) och har
pagatt under tva ar. Den finansieras av frivilliga bidrag fran branschen, allt frdn mass-

arrangorer till utstallare.

MARKNADSFORING LONAR SIG

Det har sagts forut och det tal att sagas igen: marknadsféring pa ratt satt lonar sig, dven
genom samre tider. | rapporten “The true cost of cutting adspend” fran the World Ad-
vertising Center visar forfattaren Stephan Buck att de varuméarken som klarat sig bast
genom lagkonjunkturer &r de som uppratthallit sina marknadsaktiviteter. De varuméarken
som dragit ner pa marknadsféringsbudgeten har generellt forlorat i varde. Till grund for

analysen ligger 52 varumarken under perioden 1975 till 2001.

WHITE PAPER OM DEN NYA MASSAN

Synen pa massan som en isolerad ¢ dar alla aktorer i branschen ska samlas, maste
andras. Det skriver Francis J. Friedman, VD for Time & Place Strategies i New York, i
sitt white paper “A view to the future of the tradeshow industry”. Han talar om

den Nya Méssan. Alla foretag i branschen kommer inte langre att stalla ut pa

massan, alla branschens kunder kommer inte att beséka mdssan. Produkt-

lanseringar och nyheter sker kontinuerligt éver hela aret. Det galler att arrangoérer
och utstdllare samarbetar och bestdmmer vilka “communities” som de vill nd& med mas-
san: hur ser den gruppen ut, vilka behov har de? Vilka vérden kan vi skapa fér den har

gruppen och inte minst viktigt: vilket innehall ar den har gruppen beredd att betala for?

DAGENS
MASSENTLIGHETER

Ser du massan som ditt
viktigaste verktyg och
konkurrensmedel? Gor det till
rutin att ga in pa
www.fairlink.se for dagens
massnyheter. Da haller du dig
standigt uppdaterad om stort
och smatt i branschen. Sidan

uppdateras dagligen.
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AKTUELLA MASSOR

HOSTEN SATTER FULL FART HOS ARRANGORER

Under sommarmanaderna har det varit lite lugnare i massbranschen. Nu nar hosten

Under september manad anordnas

ett 15-tal massor hos de storsta

bland annat pa flera inrednings- och designmassor, i Géteborg och Stockholm saval som svenska arrangdrerna. Andringar

i Oslo och Helsingfors. kan ske, ga in pa arrangérens
hemsida for att kontrollera datum.

borjar narma sig blir det daremot full fart hos massarrangérerna igen. Augusti bjuder

SMAKLOKSINSPIRATION 2003-09-02

Under ett par dagar i slutet av augusti kan branschfolk inom restaurangnaringen hitta Komponent/ElektronikProduktion
Svenska Massan, Goteborg

ny inspiration pa Nolia Gastro i Pited. Massan anordnas i ar fér 17:e gangen, och kom-

2003-09-03

EHSG

Stockholmsmassan

mer bland annat att gastas av Erik Lallerstedt.

HALL SOMMAREN KVAR 2003-09-09

For den som redan drémmer om nasta sommar kan det passa bra med Elmia Husvagn Business Arena Real Estate
o ) A ) Stockholmsmassan
Husbil i borjan av september. Kanske ett satt att halla hosten borta lite langre, och for

den som vill finns det mojlighet att campa utanfér massomradet. 29_03‘99'09 .
Fjarrvarmemassan
Elmia Husvagn Husbil har arrangerats sedan 1981, och ar en stor métesplats for svenska Stockholmsmassan
campare. Det ar dven ett exempel pa hur viktigt massor ar — runt 20 % av branschens
p v xempel pa hur viktig u b av 2003-09-09
totala arsforsaljning sker just pa Elmia Husvagn Husbilsmassan! Grafex - DPXP

Stockholmsmassan

2003-09-9
IMAGE
Stockholmsmassan

2003-09-11
Elmia Husvagn Husbil
Elmia, Jonkoping

2003-09-17
Hjultorget
Stockholmsmassan

2003-09-18
Persontrafik
Svenska Massan, Goteborg

2003-09-23
Elmia Fastighet
Elmia, Jonkoping

2003-09-23
Elmia Park & Golf
Elmia, Jonkoping

2003-09-23
Networks Telecom
Stockholmsmassan

P& www.fairlink.se kan du ldsa 2003-09-25

o Bok & Bibliotek
mer om dessa och manga fler Svenska Massan, Géteborg
maéssor. Méssor fran alla delar av 2003-09-25

Hem & Villa 2003

vérlden. Stockholmsmassan

2003-09-30
SGFL - Golf
Elmia, Jonkoping
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MASSKUNSKAP

EN MINNESVARD MONTER

| forra numret av FairFocus presenterade vi en amerikansk undersokning kring
vilka delar i ett massdeltagande som goér montern ihagkommen bland besokarna.
Resultatet visade att de allra viktigaste faktorerna ar:

1. Tidigare intresse av deras produkt

2. Produktdemonstartion

3. Valkéant foretag

4. Monterpersonalens agerande

5. Monterns design eller farg

| férra numret gav vi sedan exempel som visade hur man kan arbeta med
produktdemonstrationer. | detta nummer tittar vi ndrmare pa monterpersonalens age-

rande.

DET PERSONLIGA MOTET AR VIKTIGT

Affarsman anser att det personliga motet ar viktigt darfor att:

Kan se reaktioner och kroppssprak 75%
Ger delaktighet och kontakt 44%
Enda sattet att avhandla storaffarer  37%
Socialt 37%
Personligt 36%
Kan se om folk forstar 32%
Trevligt 29%
Lattare att forklara om man kan rita  26%
Okad merférsaljning 26%
Kan visa bilder 23%

(Gallup pa uppdrag av SAS April 2002)

VAR TRAFFAS MAN?
Efter kontorsrum (75 %) ar massor (18%) det vanligaste stéllet for svenska
affarsman att gora affarer nar de ar pa afférsresa.

(Gallup pa uppdrag av SAS April 2002)

ANVAND KUNNIG MONTERPERSONAL

Pa en skala fran 1 till 5 far “samtal med monterpersonalen” 4 nar det galler de vikti-
gaste satten att ta till sig information p& en massa, enligt en undersékning fran Dehaley
Group. Produktdemonstrationer far 3,8 pa samma skala. Kortfattat innebar detta att
man ska se till att ha valutbildad monterpersonal som kan framféra budskap och presen-

tera produkter pa ett tillfredsstéllande satt.

ANPASSA MONTERPERSONAL EFTER MALGRUPP
Bemannar du alla massor med samma personal? Om féretagets malgrupp varierar fran
massa till massa, se till att dven variera monterpersonalen, allt fran foretagsledning till

ingenjorer.

"Companies who complain
the show didnt work are
generally those who sat
around their stands with
bad backs and long faces.

Approach the event with
humour and enthusiasm,
and a willingness to talk to
visitors, and the results will
astound you.

The secret of successful
exhibiting is simple;
exhibitions work when you
do.”

RICHARD JOHN, CHIEF EXECUTIVE OF
EVENT CONSULTANCY SERVICES
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masskunskap fortsattning...

TEAMSAMMANSATTNING

De som ska arbeta med en massa behover forberedas for att utgora ett starkt och enat

Tank pa att besdkarna pa en
stor massa ser manga olika
Man méste: produktdemonstrationer. Vad
gor att din demonstration
sticker ut och fastnar i minnet.
Var kreativ!

team.

1. Ha malséattningen klar for sig.

2. Veta vilka roller man har och vilka starka sidor ens medarbetare har.

3. Ha kompetent ledarskap i teamet, med férmdga att motivera, inspirera och halla
samman.

4. Kommunicera, ha moten bade innan och efter varje massdag for att halla alla upp-
daterade.

Om man fokuserar p& dessa punkter far man ett starkt och sammansvetsat team i

montern!

GE MONTERPERSONALEN HJALP PA TRAVEN

Vissa foretag anvander sina ingenjorer daven som saljare under massor. Ett féretag kon-
staterade att ingenjorerna hade svart for att uppratta just den dar forsta viktiga kontak-
ten med forbipasserande besokare, men nar de val fick prata om produkten gick det
bra. For att underldtta bérjade man att ha ett tema i montern, dér bade design och
monterpersonalens kladsel anpassades efter temat. Detta fick besokare att stanna upp
vid montern, och ingenjérerna kande sig mer avslappnade. Genom att skapa en mer
informell milj¢ lyckades man alltsa bade fanga besokares uppmarksamhet och fa sin

monterpersonal mer avspand och engagerad.

STRESSA INTE

Nar du stéllt en fraga behover den du pratar med minst 5 sekunder for att formulera ett
svar. Om du arbetar i en massmonter och staller en fraga till en bestkare, ge henne eller
honom lite tid. Inte bara far du ett vdlgenomtankt svar tilloaka, du ger ocksa dina beso-

kare den tid och uppmarksamhet som de fortjanar.

MOTVERKA PASSIVITET HOS MONTERPERSONAL
Det finns 3 enkla knep for att undvika att monterpersonalen star passiv i montern i stal-

let for att locka in besokare:

1. Bord &r bra att gdémma sig bakom — se till att fa bort dem fran montern
2. Uppmuntra monterpersonalen att soka sig ut i gdngarna dar bestkare hela tiden
passerar

3. Ge dem ndgra enkla, passande 6ppningsrepliker for att underldtta den forsta kon-

takten med bestkare pa massan.
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masskunskap fortsdttning...

HUR MOTIVERAR DU DIN MONTERPERSONAL?

"Som uppféljning pa vart overlevnadstema delade jag ut sma "masséverlevnadskit” till

personalen, innehallande det viktigasste: lypsyl, minttabletter, sokarbatterier, tandtrad,

plaster mm. Jag lade allt i sma lador som jag dekorerade till den ratta vildmarkslooken”.

Anne Fowler, PhyAmerica, Physicians Services Inc.

“Jag planerar en kul aktivitet fore eller efter massan. De kan vara en kryssning, en
Brodwayshow, middag pé en fin restaurang eller kanske en tur till en nojespark eller
liknande".

Gail Nielson, Agilent Technologies Inc.

"Varje dag efter massan belénas den person som skapat flest intressanta kontakter med
ett presentkort. Det blir férutom en bel6ning dven ett tillfalle for teamet att samlas efter
varje massdag”.

Colleen Rocke, Acxiom Corp.

MASSKONTAKTER FOLJS INTE UPP

Konsultféretaget Resurs kollade upp utstéllarnas uppféljning under en arlig

massa i Sverige. De begarde offerter hos 15 utstallare. Efter en vecka hade bara 15
féretag, dvs en fjardedel, hort av sig. Endast fyra hade foljt upp offerten med personlig

kontakt. (Tidningen Hit & Dit 5 mars 2003).

Men de svenska utstdllarna ar inte unika. En amerikansk undersékning visar att hela 80
procent av alla masskontakter inte foljs upp pa ett bra sétt. Efter massan far 43 procent
av prospekten material forsent, de har redan hunnit képa produkten/tjdansten av ett
annat foretag. 18 procent av de potentiella kunderna uppger att de inte fick nagot

material alls. (Guru Report 403, CEIR 2003)

FEEDBACK

Alla behover feedback. Aven monterpersonal, sdval nybérjare som erfaren.

1. Gloém formulér. Feedback ar mer effektivt ansikte mot ansikte, och sparar aven
tid

2. Dra inte ut pa det. Om feedback inte ges inom ett dygn efter en massa forsvin
ner tyvarr mycket av effekten

3. Uppmérksamma det positiva. Det negativa mdaste kommenteras men att ge
positiv kritik motiverar battre.

4. Uppmuntra personalen att efterfraga feedback, fraga vilka omraden pd massan
de vill utvardera

5. Ge monterpersonalen mojlighet att ge feedback tillbaka. Som chef ar det ocksa

bra att hora vad som &r sarskilt bra och vad som kan forbattras.
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LITTERATUR

LASVART

"Exhibitions are at best magic, at worst dreary trudges around gloomy trade shows or
museums”. S& borjar forordet i andra upplagan av Designing Exhibitions (Giles Velarde).
Boken ar narmast en guide genom alla de steg som kravs for att forma en massa eller
utstallning av nagot slag. Fran att ga igenom grunderna for vad som &r en utstallning,
och vilka olika typer av utstdliningar som vanligen férekommer, beskrivs steg for steg allt
fran kunden som vill ha en “massdesign” till slutresultatet.

Verlade ger manga konkreta rad och tips 6ver vad man bor ténka pa. Han radar bland
annat upp sex punkter som han anser vara grundldggande for att kunna jobba vidare
infor en massa.

»De exakta mdlen med mdssan

»De fysiska férutsattningarna

»Den information man vill férmedla

»Det man vill visa upp

»Startdatum for massan

»Budgeten

Med dessa malsattningar klart framfor sig kanske man kan fa en massa att bli nast intill

magisk!
Fr———-——-—- - - - ——
INSPIRATION LANA LITTERATUR - MASSDOK
OO®
NYHETSVARDE Varldens storsta samling av masslitteratur finns pa
@@ massbiblioteket - MassDok, ett samarbete mellan
Hogskolebiblioteket i Jonkdping och Fairlink. Via

OO0

(Max betyg ar 5 fairlinkhuvud)

raturen.

KONTAKTPERSON:

I
I
I
I
I
I

LATTLAST :
I
I
I
I
: malin.nilsson@bibl.hj.se
I

Tel:036-15 62 33, Fax:036-10 03 59

NYA BOCKER PA MASSDOK r-—-—-r—————————

Fairlinks nyaste skrift, “Mal pd mdssan”,
finns nu att bestalla eller ladda ned pa

hemsidan!

www.fairlink.se kan du soka bland eller 1ana av litte-

Fairlink Shop &r Nordens forsta breda webb-butik for

masslitteratur och massrelaterade produkter.

Nu finns vi tillgangliga 24 timmar om dygnet

Fairlink Shop hittar du pa www.fairlink.se

DESIGNING EXHIBITIONS

finns att lana pa massdok.
Velarde, Giles (2001) “Designing
Exhibitions; Museums, heritage,
trade and world fairs - 2:nd
edition”

Ashgate Publishing Limited,

England

Designing
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BRANSCHREGISTER/ANNONSER

Pa www.fairlink.se finns ett branschregister med aktorer verksamma inom branschen. Som féretagare i branschen, kan du

registrera ditt féretag och pa sa satt na ut till en stor mangd eventuella kunder och samarbetspartners inom méassbranschen. Du

fyller sjélv i informationen on-line. Att sta med i registret kostar 2000 kr exkl moms per kalenderar. Fakturering sker da uppgif-

terna godkants av fairlink.se. Férutom att du ar sékbar pa www.fairlink.se finns aven dina uppgifter med i Fair Focus.

Ateljé Lundkvist

tel. 08 - 642 55 14, STOCKHOLM

Vi designar och bygger montrar. Vi printar ut vepor, affischer och
banderoller. Aven mobils exposystem, rollups etc. Vi hjalper dig
med layout och design till dina trycksaker.

Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial

Bella Center A/S

tel. +45-32-528811, Copenhagen

Maéss- och konferensarrangér. Medlem i Fairlink.
Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Dohrns Reklamateljé AB

tel. 08-744 41 20, Stockholm

Monterbyggare

Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

e.e. Foretagsresurs AB

tel. 019 31 22 01, OREBRO

e.e. Foretagsresurs AB Elisabet Eriksson och Peter Ahl. 10
medarbetare. Vi genomfor utbildningar. Vi producerar arbetsma-
terial och bocker. Vi arbetar med konsultuppdrag.
Intresseomraden: Marknadsforingstidningar, bocker, litteratur

e2 exhibitions & events ab

tel. 031-40 05 05, Kungsbacka

e2 arbetar fran idé och design till produktion och byggnation av
montrar for massor och evenemang. e2 arbetar i ett brett natverk
av specialiserade underleverantorer. Valkommen att kontakta oss!
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

Eckerud Scandinavian Group AB

tel. 013-358000, Linkoping

Eckerud erbjuder motesplatser till féretag och organisationer som
en del i den strategiska kommunikationen. In-house bestar av
design, atelje, snickeri, lager och on-site.

Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Innehall i montern, Monterbyggare, Montermaterial

Elmia AB

tel. 036-152000, Jonkoping

Maéssarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Event & ExpoMarketing

tel. 0155-21 98 15, Nykdping

Facktidning f6r méssor, events och utstallningar. Utkommer sex
ganger per ar i en upplaga av 7000 exemplar. Utgivare av "Den
Stora Boken om event- och expomarketing". En foérteckning over
branschens aktérer som utkommer en gang per ar.
Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Marknadsférings-
tidningar, bocker, litteratur

Expoline AB

tel. 042 - 15 80 85, Helsingborg

Expoline designar, producerar och bygger massmontrar i Sverige
och utomlands. Uthyrning av montersystem och monterinredning.
Text- och bildproduktion. Bestk oss garna pa www.expoline.se
Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

Expoma Reklam i Boras AB

tel. 033 - 10 48 20, Boras

Med 35 ars erfarenhet av massmontrar och events hjalper vi dig
att exponera ditt foretag. Idé, design och produktion samt
byggnation, demontering och transport ingar i var service. | var
ateljé producerar vi dven text & bild och barbara displaysystem.
Intresseomraden: Monterbyggare, Montermaterial

Factory Nacka Strand

tel. 08-601 22 00, Nacka Strand

Nacka Strand Mdass & KonferensCenter har bytt namn till Factory
Nacka Strand.Med rétterna i en automobilfabrik fran artonhund-
ratalet ar vi idag en idéfabrik for event, konferenser och méssor.
Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Fairlink AB

tel. 036-71 53 56, Jonkdping

Fairlink AB ags av nordens ledande maéssarrangorer. Organisatio-
nens uppgift ar att 6ka kunskapen om och intresset fér mass-
mediet. Detta genom att t.ex. stimulera forskning och utbildning.
Intresseomraden: Marknadsféringstidningar, bocker, litteratur,
Ovrigt

Fanfartrumpetare

tel. 08 - 25 41 77, GRODINGE

Trumpetfanfarer for en hogtidlig invigning av en massa, eller
andra tillfallen av stor betydelse under en mdassa. Kan dven ordna
fler trumpetare for 6kad hogtidlighet.

Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Innehall i montern,
Monterpersonal

Genvéagen AB, Christer Svensson

tel. 08-300770, Stockholm

Masskonsult och totalentreprendr inom omradet expomarketing
(massor,utstaliningar, displayer etc.). Fran radgivning och design
till uppfdljning efter genomfort projekt.

Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

Graphite Media Produktion

tel. 0733-141714, Vaggeryd

Rorliga och interaktiva budskap for din monter! Presentera ditt
foretag pa en interaktiv touchscreen, i ett bildspel eller en frasch
massvideo. Dela ut ditt CD-visitkort laddat med en interaktiv
presentation, en film, eller en produktkatalog.

Intresseomraden: Innehall i montern, Montermaterial

Gruppresor AB

tel. 0555-13015, Grums

Ordnar bussresor till bl.a. CeBIT i Hannover.
Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora
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branschregister/annonser fortsattning...

Hoglund Reklam AB

tel. 08 - 442 42 88, Stockholm

Totalentreprendr massor och utstéllningar. Specialister pa unika
helhetsldsningar som lyfter ditt foretags profil och férstérker ditt
budskap. Idé & design, projektledning, produktion och uppfolj-
ning. Se exempel pa www.hoglund.se!

Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Innehall i montern, Monterbyggare

IDE bild Reklambyréa AB

tel. 0220 123 00, HALLSTAHAMMAR

Vaér Erfarenhet - Din Majlighet. UTSTALLNINGAR
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Innehall i montern, Monterbyggare,

Montermaterial

Infopool

tel. 08-545 510 80, Stockholm

Infopool hjalper sina kunder med informatérer och presentatérer
till olika typer av kampanjer, turnéer, events, massor och bolags-
stdmmor.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetsldsningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern,

Monterpersonal Int.

Handelshogskolan i Jkpg

tel. 036-157510, Jonkdping

Internationella Handelshégskolan i Jonkoping (IHH) erbjuder
utbildningsprogram fér ca 1.500 studenter. Fran IHH leds
forskningsprogrammet om framtidens métesplatser, i samarbete
med Fairlink AB.

Intresseomraden: Marknadsforingstidningar, bocker, litteratur,
Monterpersonal

Jonkopings hotellbokning

tel. 036-107171, Jonkoping

Vi &r experter pd Jonkdping med omnejd och star garna till tjanst
med allt fran hotellbokning till turist- och kommuninformation. Vi
har ett nara samarbete med ett 40-tal hotell i trakten.
Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

LaktarProffs AB

tel. 060 - 58 03 22, Sundsvall

Vi ar ett uthyrningsforetag med talt fran 9 m2 till 3500 m2.
Laktare, mobler, staket, inredningar och allt annat till massor. Vi
har skétt manga stora och sma massor

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetsldsningar for ditt
massdeltagande, Innehdll i montern, Monterbyggare, Monter-
material, Monterpersonal

Lulea Mass & Kongress AB

tel. 0920-29 49 51, Luled

Komplett arrangér av massor och konferenser med egna hallar pa
totalt 15.000 kvm

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler, Bo, Resa,
Ata, Géra, Helhetsldsningar for ditt massdeltagande, Innehéll i
montern, Monterpersonal

Maéssbiblioteket - MassDok

tel. +46-36-157730, Jonkoping

Europas mest heltdckande massbibliotek finns pa hogskole-
biblioteket i Jonkoping. Ett samarbete mellan Hogskolebiblioteket
och Fairlink AB. Over 500 titlar finns for kostnadsfri utldning.
Intresseomraden: Bjuda in till din monter, Marknadsférings-
tidningar, bocker, litteratur, Monterpersonal

MEMU Svensk massbemanning AB

tel. 036/10 00 19, Jonkoping

Vi tillhandahaller personal till massarrangorer och dess utstéllare.
Det kan vara arbetsuppgifter som att registrera besokare, dela ut
saljmaterial, ta hand om kunder, servera forfriskningar, sprak-
tolkning och andra praktiska saker.

Intresseomraden: Monterpersonal

NESSIM FAIR SUPPORT AB

tel. 031-187040, Goteborg

Nessim levererar MATTOR till massor och utstallningar i Sverige
och formedlar dven arbeten pa vissa massor i Europa. Vara kunder
ar svenska massor och monterbyggare. Vi finns med lager och
personal i Goteborg, Stockholm och Jénkoping.

Intresseomraden: Montermaterial

Netmove Travel Smarter

tel. 031-742 55 80, Goteborg

Netmove erbjuder Nordens storsta samling av erbjudanden pa
hotell, restaurang, transport, shopping, ndje och traning.
Dessutom sparar du in dina resekostnader bade for dig sjalv och
ditt foretag. Prova GRATIS medlemskap i 100 dagar!
Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

Nolia AB

tel. 090-163400, Umed

Massarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden. Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Nordiska Undersékningsgruppen

tel. 036-34 62 30, Jonkoping

Sedan 1986 hjalper vi utstallare att utvardera sina méssdeltagan-
den och arrangorer att utvardera och utveckla sina massor.
Intresseomraden: Efter massan, Monterpersonal

Nyman & Schultz Massresor

tel. 08-4292300, Stockholm

Vi erbjuder attraktiva resepaket med centralt beldgna hotell, bra
flygforbindelser, massentré och forsékringar till ett stort antal
massor varje ar. Saknas den massa du &r intresserad av skraddarsyr
vi paket fran fem personer.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra

Octanorm Nordic AB

tel. 08 - 621 65 00, Spanga

Octanorm Nordic AB &r Nordens ledande leverantér av utstallnings
och inrednings material samt portabla displayer. Octanorm Nordic
AB har ett val utvecklat aterforsaljar nat i ca 120 lander.
Intresseomraden: Montermaterial

PEN Exhibits AB

tel. 036 - 71 30 00, Jonkoping

Totalentrepren®r av massor/utstallningar

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora, Helhetsldsningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern, Monterbyggare, Monter-
material, Monterpersonal

Sandberg Expo AB

tel. 0175-73289, Rimbo

Kontakta oss for: Monterdesign, Monterbyggnationer, Portabla
skarmar, Roadshows och Permanenta utstaliningar
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial
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Schmidt Exhibitions

tel. 08-6523710, Stockholm

Totalentreprendrer massor och utstallningar.
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare,Montermaterial

Stand by AB

tel. 08-98 21 00, Sundbyberg

Totalentreprendrer, massor och utstallningar.
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Montermaterial

Stockholmsmassan

tel. 08-7494100, Stockholm

Maéssarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Sture Reklam AB

tel. 08-654 03 95, Stockholm

Vi skapar lyckad marknadskommunikation at vara uppdragsgivare
genom kreativa och spannande projektldsningar i samband med
massor, events, utstéliningar, aktiviteter, evenemang och visuell
kommunikation. Besok oss pa www.sture.se

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Géra, Helhetslésningar for ditt
massdeltagande, Innehall i montern, Monterbyggare, Monter-
material

Sv Reklamateljéers Forbund

tel. 08-81 85 00, Stockholm

Sveriges Reklanmateljeers Forbund, SRF, &r en branschorganisation
for foretag som verkar inom utstallnings- och monterproduktion
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare, Montermaterial

Svensk Idé Expo AB

tel. 08-442 17 90, Stockholm

Totalentreprenér, massor och utstalliningar. Medlem i SRF.
Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Montermaterial

Svenska Massan

tel. 031-7088000, Goteborg

Massarrangér. Medlem i Fairlink.

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Monterbyggare

Svenska Massan Reseservice

tel. 031-7737720, Goteborg

Svenska Massans Reseservice erbjuder dig skraddarsydda rese- och
hotellpaket infor ditt massbesok.

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora

Svenska Masskonsult AB

tel. 063-12 99 90, OSTERSUND

Nyckelfardiga fack- och specialmassor. En av Sveriges ledande
massleverantorer, ARE Tel:0647-52300, OSTERSUND Tel: 063-
129990 Fax: 063-105760, SALA Tel: 0224-86300 Fax: 0224-
86390, INFRACITY Tel: 08-51734419

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler,
Helhetsldsningar for ditt massdeltagande, Montermaterial, Ovrigt

Travel Service AB

tel. 031-13 43 00, Goteborg

Travel Service &r en fullservice resebyrd som kostnadsfritt hjalper
till med bokningar av Hotell, Flyg och kringaktiviteter i samband
med alla storre massor i Sverige och utomlands.

Intresseomraden: Arrangorer/Halldgare/Konferenslokaler, Bo, Resa,
Ata, Géra

Trivselresor AB, Massresor

tel. 08-7209520, Stockholm
Resebyra

Intresseomréden: Bo, Resa, Ata, Gora

VanerMedia AB

tel. 054-185420, Karlstad

Vi tillhandahaller full service fran ide till fardig monter pa plats i
hela vérlden. Vi ar arrangerar dven egna massor dar vi da ar
totalentreprenar.

Intresseomraden. Arrangdrer/Hallagare/Konferenslokaler,
Helhetsldsningar for ditt massdeltagande, Monterbyggare,
Montermaterial

Viskastrandgymnasiet i Boras

tel. 033-353100, Boras

Vi har varje ar utbildning av elever som arbetar med EXPO. De
startar UF-féretag och kan ta fram Er utstalining fran idé till fardig
produktion

Intresseomraden: Helhetslosningar for ditt massdeltagande,
Monterbyggare

World Trade Center Stockholm

tel. 08-700 45 00, Stockholm

World Trade Center ar en internationell motesplats mitt i Stock-
holm city med alla tankbara kommunikationer i huset. Vi har
utstallnings-, konferenslokaler och festvaningar bade for stora
happenings och exklusiva moten.

Intresseomraden: Arrangorer/Hallagare/Konferenslokaler, Bo, Resa,
Ata, Géra
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